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¿QUIÉNES SOMOS?
- Tendencias

¿CÓMO LO MEZCLAMOS?
- Qué es Festuc
- A quién nos dirigimos
- Cómo funciona

¿CÓMO ENCAJA TODO ESTO? 
- Tecnología utilizada
- Arquitectura

EXPERIENCIA ADQUIRIDA
- Fase 1: Versión beta
- Fase 2: La primera versión
- Fase 3: Expansión

ASPECTOS A TENER EN CUENTA: RED Y MOVILIDAD



¿QUIENES SOMOS?

- Funtropy : Fundada en Junio’04 para el desarrollo de juegos para móviles

- eConozco: Fundada en diciembre’03. Red social para profesionales de habla 
hispana. Adquirida en Marzo’07 por XING / OpenBC

- Festuc: Lanzamiento del proyecto hace 2 años (Junio’06). Red social para
jóvenes de España con especial foco al móvil y salir de marcha

- La primera iniciativa LBS-
MoSoSo español 



FESTUC – MEZCLA DE 3 TENDENCIAS

Móvil e internet-movil
(MoSoSo)

SMS/MMS
WAP / i-mode

Plataformas sociales
(SoSo)

Viral – boca-oreja
Compartir contenidos

Mensajería

Servicios Basados 
en la localización

(LBS)

Mapas
Localización

Posicionamiento



¿ COMO MEZCLAREMOS ESTOS

INTEGREDIENTES?



QUÉ ES FESTUC

Es una 
red social

Mediante tus amigos y conocidos
te permite conocer gente nueva

Sus claves:
• Es online
• Efecto viral y colaborativo



Móvil Pensado para el teléfono móvil y
para cuando  sales de marcha

Sus claves:
• Portabilidad (se transformará en movilidad ) 
• El Momento es relevante

QUÉ ES FESTUC



Local Mirando siempre quien hay cerca de ti :
� Tus amigos 
� En tu zona / por donde sales de marcha

Sus claves:
• Binomio cercanía social / proximidad física 
• Servicios relacionados con la posición

QUÉ ES FESTUC



Un lugar donde …

• Conocer nuevos locales y ambientes
• Fomentar puntos de encuentro  
• Intercambiar experiencias de los 

locales por donde sales de marcha
• Intercambiar fotos y videos

… y también podrás

• Quedar con tus amigos
• Saber donde se encuentran
• Flirtear
• Organizar eventos
• Mantener mensajería 

instantánea

QUÉ MÁS ES FESTUC



A QUIEN NOS DIRIGIMOS

� Jóvenes entre 16-18 / 18-30 años (target
principal)

� Que tengan internet y/o móvil

� A gente que sale los fines de semana

� Que dedica tiempo al ocio

� Que le gusta la música y las discotecas, pubs,
y bares de copas

� Preocupada por su imagen, gente guapa



¿COMO FUNCIONA?

- Uso ocio en casa

- Compartir fotos y videos

- Navegar por la red

- Compartir experiencias 
a cerca de los locales, pubs,
bares, discotecas, etc..

- Organizarse el fin de 
semana

- Mensajería instantánea

- Procesos “data entry”: altas,
comentar contenidos, opinar
sobre lo locales, apuntarse a
eventos, etc..

- Uso fuera de casa

- WAP 1.0 y WAP 2.0, i-mode
(xhtml), SMS/MMS

- Indica tu posición / localización
(voluntario)

- Descubre donde se encuentran
tus amigos / conocidos

- Mensajería instantánea

- Información en forma de alertas

- Procesos de consulta: ver 
perfiles, quien hay en una zona
o local, etc..

WEB MÓVIL



¿ COMO ENCAJA 

TODO ESTO ?



PLATAFORMA

� Desarrollo íntegro de de la plataforma inhouse
� Open Souce (LAMP)– Linux, Apache, MySQL, Php

� Python / PostgreSQL

� WML (WAP 1.0 y WAP 2.0), xHtml (i-mode)

� Utilizando técnicas de Web2.0:

� CSS, xHTML markup

� AJAX e Interacción mediante técnicas RIA
� URLs claras y significativas

� Red social

� Foto / video sharing / tagging
� Múltiples canales de acceso (web,wap,sms)

� Base de datos dinámica adaptable al usuario

� Contenido generado y dirigido por el usuario

� API’s de integración con otros servicios
� Implementación con WebServices de terceros



ARQUITECTURA Y API’S

www.FESTUC.com

Amazon Web Services
- Elastic Computer Cloud

API AWS

Amazon Web Services
- Simple Storage Services

Mashup Google MapsAPI 
MAPS

Servicios SMS/MMS
- Recepción a tiempo real

- Envío mensajería

Interfaz 
HTTP

Widgets
-Integración blog,

MySpace, Hi5, etc.

Móvil
- SMS/MMS

- Wap, i-mode

Web
- html / php

- Framework própio

FB Apps, OpenID, 
OpenSocial

(en desarrollo)

Interacción usuario
Integración 

APIs/WebServices



EXPERINCIA ADQUIRIDA

VEAMOS EL DETALLE 

POR FASES



EXPERIENCIA – FASE 1: VERSIÓN BETA

Lanzamiento (2006) – versión Beta
- Darse a conocer y hacer marca
- Red social básica
- Versión SMS y wap
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Acciones
/ uso

10.000 usuariosPasarela 
SMS / Wap

i-mode
Mash-up API 
Google maps

• Producto sencillo. El usuario debe entender “qué és” “cómo funciona”
• Solucionar bugs, promover mejoras permanentes (versión beta)
• Alcanzar una base de usuarios (masa crítica) cuanto antes posible
• Diversidad de canales con los que llegar al usuario: web, wap, sms, mms

FaceBook Twitter Tuenti



EXPERIENCIA – FASE 2: LA PRIMERA VERSIÓN

Potenciar Red  (2007) – versión 1.0
- Incentivar lazos entre gente
- Concentrar gente en ciudades
- Inicio del foco locales (bares, discotecas..)
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50.000 u
100.000 u

- Mejora red social
- Instant Messaging

Agenda de eventos
Asociados a locales

-1era migración
- Uso de Amazon Web Services

• Deben incluirse más funcionades de red social
• Explicar al usuario Portabilidad (cambio de plataforma) no es lo mismo que movilidad (el momento)
• Fomentar interrelación de los usuarios (facilitar comentarios a contenidos, votaciones, etc..)
• Apoyo en mash-up’s para fomentar la concentración

Open ID Open Social



EXPERIENCIA – FASE 3: EXPANSION

Local y Móvil (2008)
- Potenciar movilidad
- Mejorar experiencia wap
- Eventos y sitios geopos.
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200.000 u

300.000 u

2da migración

Funcionalidaes sociales 
pendientes

FB, Open
Social/ID

• A partir de 200.000 usuarios empiezan enormes problemas de rendimiento y escalabildiad
• Aumenta él uso y el volumen de datos crece exponencialmente (más que las altas de usuarios)
• Se empieza a desarrollar plataforma abierta con FB Apps, OpenSocial, OpenID
• Reducción de los tiempos de desarrollo

A hi5 y MySpace en
Español se le une FaceBook



ASPECTOS A 

TENER EN CUENTA

- Conceptos relacionados -



1) Plataforma de desarrollo
- Escalable y testada 

(ej. Twitter)
- Framework y simplifación de tecnologías 

(ej. Android, traductores html a xhtml/chtml)
- Movilidad vs portabilidad 
(ej. “¿dónde lo hare vs con qué diposivido?”)

2) Redes generalistas vs verticales
- Todo el mundo está 

(ej. FaceBook) 
- Un fin común 

(ej. LinkedIn / Xing)
- Competencia – Masa Crítica 

(ej. MySpace, Hi5, Bebo, Jaiku, ..)

ASPECTOS A TENER EN CUENTA – RED Y MOVILIDAD



ASPECTOS A TENER EN CUENTA – RED Y MOVILIDAD

3) Privacidad vs visibilidad de la 
información

- Datos son públicos o privados. 
Diferentes datos (perfil, estado, fotos..)
-Diferentes grados de visibilidad (amigos, 
conocidos, mi red) 

4) Localización (location based) vs
proximidad (proximity)

- Donde te encuentras (activo / pasivo)
- Momento y el lugar en que te encuentras
- Basados en la localización. 

(wap, sms/mms (gsm, grps)
- Basados en la distancia

(proximity: bluetooh)



“ Me lo contaron y lo olvidé, 

Lo vi y lo entendí, 

Lo hice y lo aprendí. " 

(Confucio, 551-479 a. C.)



¿ PREGUNTAS ?


